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RESUMO EXECUTIVO

O estudo tem como tema a adultizagao de criangas na comunicacao digital e analisa o caso
do influenciador Felipe Bressanim, conhecido como Felca, cujo video sobre o assunto
alcangou grande repercussao social e politica. Partindo do titulo “Quando o engajamento
custa a infancia: o caso Felca e a adultizagao de criangas na comunicacgao digital”, a pesquisa
situa-se no contexto das redes sociais como espaco de formacgao de opinido publica, em que
influenciadores digitais assumem papel central na mediagdo de temas sensiveis, como
exploracao e exposicao infantil. O objetivo principal € compreender como o conteldo
produzido por Felca sobre adultizacao infantil mobiliza emocgdes, gera engajamento, rompe o
siléncio em torno do tema e contribui para a inclusdo da pauta na agenda publica e politica,
culminando na discusséao e aprovagao de legislagéao especifica no Brasil. Metodologicamente,
trata-se de um estudo de caso de natureza qualitativa e carater exploratério-descritivo,
apoiado em revisao bibliografica sobre a Teoria da Espiral do Siléncio e a Teoria do
Agendamento, além de conceitos complementares como Gatekeeper e Newsmaking. Foram
utilizados trés procedimentos principais: analise de conteludo audiovisual do video publicado
pelo influenciador, pesquisa bibliografica e documental em fontes académicas e jornalisticas
e aplicacao de um questionario online com 75 respondentes para captar percepgdes, emocoes
e reacgdes do publico frente ao conteudo. Os resultados indicam que o video foi percebido
como claro, responsavel e eticamente comprometido, com avaliagdo majoritaria maxima em
critérios como compreensdo da mensagem, credibilidade do emissor, auséncia de
sensacionalismo e vontade de buscar mais informag¢des ou interagir com o conteudo. As
respostas apontam predominancia de sentimentos de indignagao e preocupagao, com alta
intensidade emocional atribuida ao contato com o tema, o que evidencia a capacidade do
video de deslocar o assunto da esfera privada para o debate publico. A luz da Espiral do
Siléncio, observa-se que a manifestacao de Felca encorajou pessoas que antes se calavam
a se posicionar, contribuindo para a quebra do medo de isolamento e para a visibilidade de
opinides antes minoritarias. Ja a Teoria do Agendamento ajuda a compreender como o
influenciador, ao pautar a adultizacao infantil, contribuiu para que instituicbes midiaticas e
politicas incluissem o tema em suas agendas, favorecendo a discussao de medidas legais de
protecéo as criangas em ambientes digitais. Conclui-se que influenciadores digitais podem
atuar como agentes relevantes na formagao da opinido publica e na pressdao por mudangas
sociais, desde que utilizem sua visibilidade com responsabilidade comunicacional, reforgcando
a necessidade de um olhar critico e ético sobre o poder de engajamento na internet.

Palavras-chave: adultizagao infantil; influenciadores digitais; espiral do siléncio; agenda-
setting; comunicacgéao digital.



1 INTRODUGAO

A expansao das midias digitais ao longo da década de 2020 transformou
profundamente a forma como temas sociais sensiveis sao discutidos, percebidos e disputados
na esfera publica. Nesse cenario, influenciadores digitais ocupam um lugar cada vez mais
central na mediacao entre acontecimentos, opinidao publica e instituicdes, assumindo fungdes
que, por muito tempo, estiveram concentradas na midia tradicional. Entre esses temas, a
adultizagcdo de criancas — entendida como a exposicdo precoce a conteudos,
comportamentos, linguagens e contextos proprios do universo adulto — ganha relevo por
envolver diretamente direitos da infancia, limites éticos da comunicacao e responsabilidade
social dos criadores de contelido. E nesse contexto que se insere o caso do influenciador
Felipe Bressanim, conhecido como Felca, cujo video sobre adultizagdo infantil rompeu
barreiras de engajamento, alcangou grande repercussao nas redes sociais e impulsionou
debates no campo juridico e politico, culminando na discussédo e aprovacao de legislacdo
especifica no Brasil.

O estudo parte do titulo “Quando o engajamento custa a infancia: o caso Felca e a
adultizagdo de criangas na comunicagdo digital” e toma como objeto principal o video
produzido pelo influenciador, publicado em suas redes sociais, no qual aborda de forma direta
a exposicao sexualizada de criangas em ambientes digitais e presenciais. Diferentemente de
outros posicionamentos anteriores sobre o mesmo tema, o conteudo de Felca alcancou
numeros expressivos de visualizagdes, compartilhamentos e comentarios, sendo amplamente
repercutido por portais de noticia, programas televisivos e autoridades, o que o transformou
em um marco comunicacional recente sobre o assunto. Assim, o fendbmeno analisado ndo se
limita ao video em si, mas a forma como a mensagem se articula com a opinido publica,
mobiliza emogdes, rompe silenciamentos e contribui para a inclusdo da pauta na agenda
publica e politica.

Diante desse cenario, o objetivo geral deste estudo é compreender de que maneira o
conteudo produzido por Felca sobre adultizagéo infantil se torna um catalisador de debate
social, sensibiliza o publico e contribui para a pressdo por mudangas normativas, evidenciando
o papel dos influenciadores digitais na formagdo da opinido publica. Como objetivos
especificos, busca-se: (a) analisar, a luz da Teoria da Espiral do Siléncio, como o video
contribui para romper o medo de se posicionar sobre um tema sensivel, encorajando
manifestagdes publicas antes pouco Vvisiveis; (b) discutir, com base na Teoria do
Agendamento (Agenda Setting), de que modo o conteudo ajuda a pautar o tema da
adultizagao infantil na midia e nas instancias politicas; (c) examinar a percepgao do publico

sobre o video, a partir de dados coletados por questionario online, identificando emocgdes
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predominantes, avaliagdes de credibilidade e motivacées para engajamento; e (d) refletir
sobre os limites éticos e as possibilidades da atuacao de influenciadores digitais em pautas
de protecéao a infancia.

A relevancia deste estudo se justifica por pelo menos trés dimensdes. Do ponto de
vista social, o trabalho contribui para o debate sobre a protecdo de criangas em ambientes
digitais, problematizando praticas naturalizadas de exposi¢cao e exploragao simbdlica da
infancia em nome do entretenimento ou do engajamento. Do ponto de vista comunicacional,
a pesquisa ilumina o papel de influenciadores como mediadores de temas publicos,
evidenciando como escolhas de linguagem, tom, formato e plataforma interferem diretamente
na recepgao da mensagem e na capacidade de mobilizagdo social. Por fim, no campo
académico, o estudo articula teorias classicas da comunicagdo — como Espiral do Siléncio,
Agenda Setting, Gatekeeper e Newsmaking — a um fenbmeno recente da cultura digital
brasileira, oferecendo um olhar atualizado sobre a circulacdo de temas sensiveis nas redes
sociais e suas implicagdes politicas.

Em termos de percurso metodologico, a pesquisa adota abordagem qualitativa e
carater exploratdrio-descritivo, tomando o video de Felca como estudo de caso. Sao
combinadas quatro frentes principais: revisao bibliografica sobre teorias da comunicagao e da
opinido publica; analise de conteudo audiovisual do video; levantamento e sistematizacao de
materiais jornalisticos e institucionais relacionados ao caso e a tramitagao da lei; e aplicagao
de questionario online a 75 respondentes, com questdes sobre consumo de redes sociais,
contato com o conteudo, emogdes sentidas e avaliagdo da mensagem. Essa combinagao de
procedimentos permite observar tanto o conteudo produzido quanto os efeitos percebidos pelo
publico, articulando dimensdes comunicacionais, emocionais e politicas.

Por fim, a estrutura do trabalho organiza-se em cinco capitulos principais. Apds esta
Introducéo, o capitulo 2 apresenta a Fundamentacao Tedrica, discutindo os conceitos de
adultizacao infantil, influéncia digital e as teorias da Espiral do Siléncio, Agenda Setting,
Gatekeeper e Newsmaking, que sustentam a analise. O capitulo 3 descreve a Metodologia de
Pesquisa, detalhando o tipo de estudo, as técnicas de coleta de dados, o universo e a amostra,
bem como os procedimentos de analise. O capitulo 4, Analise do Objeto, caracteriza o caso
Felca, apresenta os dados coletados (video, materiais jornalisticos e resultados do
questionario) e realiza a interpretagéo a luz do referencial tedrico. Por fim, o capitulo 5,
Consideragoes Finais, retoma os objetivos, sintetiza os principais achados, discute limitagbes
e aponta possibilidades para pesquisas futuras sobre a atuagao de influenciadores digitais em

pautas de interesse publico.



2 FUNDAMENTACAO TEORICA

A presente fundamentacido tedrica reune conceitos e abordagens que permitem
compreender como a comunicagao de massa e, mais recentemente, a comunicagao digital
participam da formagao da opinido publica, da definicdo das pautas sociais e do silenciamento
ou amplificacdo de determinadas vozes. Para analisar o caso de Felipe Bressanim (Felca) e
o debate sobre adultizagdo de criangas, torna-se necessario retomar contribuicées classicas
sobre opinido publica, teorias de comunicagédo como a Espiral do Siléncio e a Agenda Setting,
bem como modelos explicativos sobre a produgao da noticia (Gatekeeper e Newsmaking) e o
papel contemporaneo dos influenciadores digitais na circulagéo de temas sensiveis. A seguir,
os tépicos séo organizados de forma a construir um alicerce conceitual coerente com o objeto

de estudo.

2.1 Comunicacgao, opiniao publica e esfera digital

A discussdo sobre opinido publica antecede em muito o surgimento dos meios de
comunicag¢ao de massa, estando presente no pensamento de filésofos como Jean-Jacques
Rousseau, John Locke, David Hume e James Madison. Em diferentes contextos, esses
autores apontam que a vida em sociedade depende de uma espécie de “consenso’
compartilhado, formado pela soma de juizos individuais que se transformam em normas,
costumes e expectativas coletivas. Rousseau associa a opinido publica a uma “constituicao
invisivel” que nao esta escrita em leis formais, mas orienta 0 comportamento social
(ROUSSEAU apud HOHLFELDT, 2001); Locke enfatiza a ideia de um consenso tacito entre
individuos e corpo social (LOCKE apud HOHLFELDT, 2001); Hume chama atenc¢éo para a
importancia da aprovagado ou desaprovagao coletiva (HUME apud HOHLFELDT, 2001); e
Madison observa que a forgca da opinido aumenta a medida que os individuos percebem que
muitos outros pensam da mesma forma (MADISON apud HOHLFELDT, 2001).

Com o desenvolvimento da imprensa, do radio e da televisdo, essa dinamica passa a
ser profundamente atravessada pelos meios de comunicagdo de massa. A mediacdo da
realidade deixa de depender apenas da conversa face a face e passa a ser fortemente
influenciada por conteudos que circulam em larga escala, selecionados e organizados por
veiculos jornalisticos e por profissionais especializados, em um processo industrial e simbdlico
de produgao de noticias (WOLF, 1995; PENA, 2005). No século XXI, com a popularizagéo da
internet e das redes sociais, um novo cenario se configura: qualquer pessoa com acesso as
plataformas digitais pode produzir, comentar e compartilhar conteudos, disputando visibilidade

com a midia tradicional. Influenciadores digitais, em particular, ocupam uma posicao hibrida,
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pois ndo sao jornalistas, mas funcionam como mediadores entre fatos, interpretacbes e
publico, com alto poder de engajamento (MCCOMBS; SHAW, 1972; UNIASSELVI, [s.d.]).
Nesse contexto, a opinido publica continua sendo resultado da interacdo entre
experiéncias pessoais, valores, identidades e informacdo mediada, mas a dindmica de
circulagao desses conteudos € acelerada e ampliada. Essa nova ambiéncia comunicacional
torna especialmente relevante o estudo de teorias que explicam como certos temas ganham
centralidade no debate publico e por que determinadas vozes sdo amplificadas enquanto
outras permanecem em siléncio — como a Teoria do Agendamento e a Teoria da Espiral do
Siléncio (MCCOMBS; SHAW, 1972; NOELLE-NEUMANN, 2005; HOHLFELDT, 2001). Sao
justamente essas questdes que orientam a compreensdo do caso Felca e do debate

contemporéneo sobre adultizagdo de criangas na comunicagéao digital.

2.2 Teoria da Espiral do Siléncio

A Teoria da Espiral do Siléncio, formulada por Elisabeth Noelle-Neumann na década
de 1970, busca explicar por que algumas opinides se tornam dominantes na esfera publica
enquanto outras tendem a desaparecer do debate visivel. Para a autora, os individuos nao
apenas tém opinides, mas sentem necessidade de expressa-las; ao mesmo tempo, temem o
isolamento social e a rejeicdo (NOELLE-NEUMANN, 2005). Quando percebem que sua
opinido é minoritaria ou pouco aceita, tendem a se calar, contribuindo para o fortalecimento
da posicao maijoritaria, dindmica observada em suas pesquisas de opinido conduzidas ao
longo de décadas pelo Instituto Allensbach, na Alemanha (INSTITUTO ALLENSBACH, [s.d.]).

Essa teoria se apoia em alguns elementos centrais: a sociedade ameacga os individuos
desviantes com o risco de isolamento; as pessoas tém medo de serem excluidas do grupo;
por isso, monitoram continuamente o “clima de opinidao” — isto &, tentam perceber quais ideias
estdo ganhando forga e quais estdo perdendo espago; a partir dessa avaliagao, decidem se
se manifestam publicamente ou se permanecem em siléncio. Ao longo do tempo, esse
processo produz uma espiral: a opinido percebida como majoritaria ganha cada vez mais voz,
enquanto a opinido minoritaria é silenciosamente empurrada para a invisibilidade (NOELLE-
NEUMANN, 2005; HOHLFELDT, 2001).

Autores como Hohlfeldt (2001) e Wolf (1995) destacam que a Espiral do Siléncio
chama atencdo para dimensdes psicologicas e sociais da comunicagdo que muitas teorias
democraticas classicas ignoravam, como o medo do julgamento, a pressao para conformidade
e o papel da midia na criacdo de um “clima” que legitima algumas posi¢des e deslegitima
outras. Clévis de Barros Filho (2009) reforca que o medo do isolamento € um dos maiores

obstaculos a liberdade de expressao e a construgao de um espaco publico verdadeiramente
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plural, aproximando a discussdo da ética da comunicagcdo e da responsabilidade dos
emissores na esfera publica.

No contexto das redes sociais, a teoria ganha novas nuances. De um lado, plataformas
como Instagram, YouTube e TikTok ampliam as possibilidades de expressao, permitindo que
individuos comuns se manifestem sobre temas sensiveis. De outro, algoritmos, bolhas de
fitragem e dindmicas de linchamento virtual podem reforcar o medo de exposigéao,
incentivando a autocensura (WOLF, 1995; HOHLFELDT, 2001). Em temas moralmente
delicados — como sexualizacdo de criancas, responsabilidades parentais ou limites do
entretenimento — a tendéncia ao siléncio pode ser ainda maior, ja que o risco de julgamento &
elevado, o que confirma a atualidade das hipéteses formuladas por Noelle-Neumann (2005).

Nesse sentido, a atuagdo de um influenciador com grande alcance, que decide se
posicionar de forma clara e responsavel sobre adultizagao infantil, pode funcionar como um
ponto de ruptura na espiral: ao tornar visivel uma opinido até entdo marginalizada ou pouco
debatida, ele legitima a fala de outros sujeitos que compartilhavam a mesma inquietagéo, mas
ndo se sentiam a vontade para se manifestar (BARROS FILHO, 2009; HOHLFELDT, 2001).
A analise do caso Felca, neste estudo, parte justamente da hipétese de que seu video
contribuiu para quebrar um siléncio social em torno da exploragao simbdlica de criangcas em
nome do entretenimento e do engajamento digital, abrindo espag¢o para manifestacbes
publicas, cobertura jornalistica e até desdobramentos no campo juridico e politico (G1, 2025;
SENADO FEDERAL, 2025).

2.3 Teoria do Agendamento (Agenda Setting)

A Teoria do Agendamento, proposta por Maxwell McCombs e Donald Shaw a partir de
estudos realizados nas elei¢des norte-americanas de 1968, parte da premissa de que a midia
nao diz as pessoas “0 que pensar’, mas exerce forte influéncia sobre “sobre o que pensar’
(MCCOMBS; SHAW, 1972). Ao selecionar certos temas, destacar determinados problemas e
omitir outros, os meios de comunicagcdo contribuem para definir quais assuntos serdo
percebidos pelo publico como mais importantes em um dado periodo, reforcando a
centralidade da visibilidade na construgdo da agenda publica (UNIASSELVI, [s.d.]).

Essa influéncia ocorre em pelo menos dois niveis. No primeiro nivel, chamado de
agendamento de temas (issue salience), a midia define a relevancia dos assuntos ao lhes
dedicar mais ou menos espaco de cobertura (MCCOMBS; SHAW, 1972). No segundo nivel,
conhecido como agendamento de atributos, os veiculos determinam quais aspectos de um
tema serao enfatizados — por exemplo, ao abordar a adultizagao infantil como problema moral,

juridico, econdmico ou de saude mental —, operando verdadeiros enquadramentos que
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orientam a percepg¢ao do publico (PENA, 2005).

Com a expansao da internet e das redes sociais, 0 agendamento deixou de ser
exclusividade da midia tradicional. Plataformas digitais permitiram o surgimento de novos
atores com capacidade de definir pautas, entre eles os influenciadores digitais, que disputam
espago com a imprensa e com as instituicbes politicas na definicdo do que é “relevante” em
cada momento (UNIASSELVI, [s.d.]). Embora ndo ocupem o lugar institucional dos veiculos
jornalisticos, esses criadores de conteudo também escolhem temas, recortes e enfoques,
instaurando uma espécie de “agenda hibrida”, na qual midia tradicional e midiativismo digital
se influenciam mutuamente (MCCOMBS; SHAW, 1972; PENA, 2005).

No caso deste estudo, o video de Felca funciona como um disparador de agenda: ao
tratar de maneira contundente a adultizagdo infantil, o influenciador contribui para trazer a
superficie uma discussao que, embora presente em alguns circulos, nao ocupava o centro do
debate publico. A posterior repercussdo em portais de noticia, programas de televisdo e
instancias politicas confirma que o conteudo digital pode atravessar fronteiras e ser
incorporado as agendas da imprensa e do sistema politico (G1, 2025; SENADO FEDERAL,
2025), configurando uma cadeia de agendamento em multiplos niveis, que comega nas redes

sociais e alcancga o debate institucional..

2.4 Gatekeeper, Newsmaking e sele¢cao das pautas

Embora a Teoria do Agendamento (MCCOMBS; SHAW, 1972) explique como a
visibilidade de determinados temas influencia a opinido publica, ela ndo se aprofunda em
como ocorre, dentro dos processos produtivos, a escolha do que sera efetivamente noticiado.
As abordagens de Gatekeeper e Newsmaking surgem como complementares ao Agenda
Setting, ao examinar os mecanismos internos de selegao, filtragem e construgdo da noticia
(UNIASSELVI, s.d.).

O conceito de Gatekeeper foi introduzido por David Manning White em 1950, a partir
da analise do trabalho de um editor que, diariamente, precisava escolher quais noticias seriam
publicadas e quais seriam descartadas. A metafora do “guardiao do portdo” sintetiza a ideia
de que, em meio ao grande fluxo de informagdes, ha profissionais e instancias que filtram o
que chega ao publico (WHITE, 1950). Pena (2005) argumenta que, mais do que preferéncias
pessoais, esses filtros sao influenciados por rotinas produtivas, limitagdes de tempo e espaco,
linha editorial e expectativas do publico, reforgando o carater organizado e sistematico da
producao jornalistica.

A teoria do Newsmaking aprofunda esse olhar ao compreender a noticia ndo como um

simples reflexo da realidade, mas como produto de um processo industrial, social e simbdlico.
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Critérios de noticiabilidade — como novidade, relevancia, conflito, proximidade, impacto e
interesse humano — orientam a sele¢ao e a hierarquizagao dos acontecimentos (PENA, 2005).
Assim, o que se torna noticia é resultado de uma combinagao entre acontecimentos, valores-
noticia e rotinas de produgédo, em consonancia com a légica de agendamento descrita por
McCombs e Shaw (1972).

No cenario digital, Gatekeeper e Newsmaking ganham novos contornos. Em vez de
apenas editores de redacao, ha agora também “gatekeepers algoritmicos”, como os sistemas
de recomendagao das plataformas, e gatekeepers humanos que atuam fora das redagdes
tradicionais, como influenciadores, curadores de conteddo e administradores de perfis
coletivos (UNIASSELVI, s.d.). Ao decidir sobre o que falar, que recortes fazer, que exemplos
utilizar e com que tom se posicionar, esses atores também selecionam e enquadram temas,
influenciando o que circulara com mais forca e potencializando efeitos de visibilidade
semelhantes aos descritos pela Teoria do Agendamento.

No caso Felca, € possivel observar uma dupla operagédo de gatekeeping. Primeiro, o
préoprio influenciador decide produzir um video aprofundado sobre adultizagdo infantil,
selecionando exemplos, argumentos e estratégias de linguagem. Em seguida, veiculos de
comunicacgao e paginas de noticias escolhem repercutir esse conteludo, enquadrando-o como
“fendbmeno viral”, “mobilizacdo social” ou “caso que chegou ao Congresso” (SENADO
FEDERAL, 2025). A articulagao entre essas camadas contribui para transformar um discurso
individual em fato publico, com efeitos concretos no debate politico e na formulagdo de

politicas de protecéo a infancia.

2.5 Adultizagao infantil, infancia e midia

Embora este trabalho nao se aprofunde em estudos especificos da psicologia do
desenvolvimento ou da pedagogia, é necessario delimitar, ao menos em termos conceituais,
0 que se entende por adultizagdo infantil no contexto da comunicagao digital. O termo é
utilizado aqui para designar praticas que expdem criangas a situag¢des, discursos, imagens e
comportamentos associados ao universo adulto, especialmente de conotagao sexual, estética
ou comportamental, em ritmo e intensidade incompativeis com sua fase de desenvolvimento,
em linha com o que apontam organizagdes de defesa de direitos da infancia ao tratar de
sexualizagdo precoce e exposigdo abusiva nas midias digitais (INSTITUTO ALANA, s.d.;
UNICEF, 2023).

Na esfera midiatica, a adultizacdo pode se manifestar de diversas formas:
sexualizagdo precoce em videos de danga, roupas € poses que remetem a imaginarios

eroticos, discursos que normalizam comportamentos inadequados para a idade, bem como a
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participacao constante em conteudos que transformam a infancia em espetaculo e fonte de
engajamento. Em muitos casos, essas praticas sdo apresentadas como “brincadeira”,
“tendéncia” ou “moda”, o que contribui para sua naturalizagdo e para a banalizagdo da
violagao de direitos previstos no Estatuto da Crianga e do Adolescente (BRASIL, 1990).

As redes sociais intensificam esse fenbmeno ao transformar visibilidade em capital
simbdlico e econOmico: quanto mais visualizagbes, curtidas, comentarios e
compartilhamentos, maior o potencial de monetizacdo e reconhecimento social. Estudos
recentes sobre exposigao infantil nas plataformas digitais mostram que familias, produtores
de conteudo e até marcas podem ser tentados a explorar aimagem de criangas para aumentar
alcance e engajamento, muitas vezes sem plena consciéncia das consequéncias emocionais,
sociais e juridicas dessa exposicdo (GRITOS DO SILENCIO, 2024; SECOM, 2025).

Nesse contexto, a discussdo sobre adultizagio infantil deixa de ser apenas um debate
moral e passa a envolver direitos da criangca e do adolescente, responsabilidade de
cuidadores, limites éticos da comunicacao e regulagcdo de ambientes digitais. Ao denunciar
essas praticas e questionar a normalizagdo da exploragéo da imagem infantil em busca de
engajamento, o video de Felca se insere em uma disputa simbdlica sobre o que é considerado
aceitavel ou inaceitavel na representacao da infancia, tensionando a légica de visibilidade a
qualquer custo e aproximando o debate das agendas de protegdo integral e regulacdo do
ambiente digital (MCCOMBS; SHAW, 1972; NOELLE-NEUMANN, 1974).

2.6 Influenciadores digitais, engajamento e poder na esfera publica

Os influenciadores digitais emergem, nas ultimas décadas, como figuras centrais na
ecologia da comunicagdo em rede, ocupando um espaco antes restrito as celebridades
vinculadas a televisao, ao radio e a imprensa tradicional (PENA, 2005). Diferentemente
dessas figuras midiaticas classicas, cuja visibilidade dependia de grandes veiculos, os
criadores de conteudo constroem sua audiéncia a partir de interagbes constantes com
seguidores, producdo recorrente de videos, textos e imagens, além do uso intensivo de
ferramentas de engajamento, como comentérios, enquetes, lives, duetos e “stitches”
(MCCOMBS; SHAW, 1972; UNIASSELVI, [s.d.]). Do ponto de vista da comunicagéo, esses
atores exercem multiplas fungdes simultaneamente: sdo emissores, editores, curadores,
comentaristas e, muitas vezes, personagens das narrativas que constroem, aproximando-se,
em certa medida, do papel de gatekeepers e produtores de noticia descritos pelas teorias de
Gatekeeper e Newsmaking (WHITE, 1950; PENA, 2005).

Como ensinam a Teoria do Agendamento e a Teoria da Espiral do Siléncio, o poder

de definir temas relevantes e legitimar determinadas posi¢cdes ndo é neutro: ao selecionar
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tépicos, enquadrar problemas e reiterar certas interpretacbes, agentes mediadores
contribuem para estabelecer o “clima de opinido” e orientar a agenda publica (MCCOMBS;
SHAW, 1972; NOELLE-NEUMANN, 2005; HOHLFELDT, 2001). Ao escolher abordar a
adultizagao infantil em tom sério, com linguagem acessivel e foco na prote¢cao das criangas,
o influenciador analisado neste estudo mobiliza seu capital simbdlico em favor de uma causa
publica, rompendo com a légica de entretenimento superficial que muitas vezes domina as
plataformas digitais e abrindo espago para que outras vozes se manifestem (WOLF, 1995;
BARROS FILHO, 2009).

A analise das respostas ao questionario aplicado na pesquisa reforca esse papel. Os
participantes avaliaram o video como claro, responsavel e confiavel, relataram emocgdes
intensas — como indignagdo e preocupagdo — e indicaram desejo de buscar mais
informagdes e compartilhar o conteudo. Esses resultados dialogam com a Agenda Setting ao
mostrar que o video conseguiu colocar a adultizagdo infanti na agenda mental dos
espectadores (MCCOMBS; SHAW, 1972); e com a Espiral do Siléncio ao evidenciar que
muitos passaram a se sentir mais a vontade para se posicionar sobre o tema apo6s verem a
manifestagao publica do influenciador, rompendo o medo de isolamento e a autocensura
(NOELLE-NEUMANN, 2005; HOHLFELDT, 2001).

Além disso, a repercussdo do caso em veiculos jornalisticos e em instancias
legislativas revela que a fronteira entre “conteddo de internet”’ e “debate institucional” esta
cada vez mais porosa, configurando uma cadeia de agendamentos em multiplos niveis: do
criador de conteldo as redes sociais, destas a imprensa e, em seguida, ao sistema politico
(MCCOMBS; SHAW, 1972; UNIASSELVI, [s.d.]). Influenciadores, ao se engajarem em pautas
sociais, podem funcionar como catalisadores de processos de agendamento que atravessam
o ambiente digital, a midia tradicional e a politica institucional, ainda que nem todo contetdo
viral resulte em mudanca legislativa. O caso analisado indica que, em determinadas condi¢des
— combinagdo de tema sensivel, credibilidade do emissor, clareza da mensagem, clima de
opinido favoravel e cobertura da midia — o discurso de um influenciador pode contribuir para
deslocar debates do campo do entretenimento para o campo das politicas publicas (WOLF,
1995; PENA, 2005).

Assim, a fundamentacao tedrica aqui apresentada permite compreender o caso Felca
como um fendbmeno comunicacional complexo, situado na intersecgéo entre opinido publica,
teorias da midia e comunicagéao digital. A articulagéo entre Espiral do Siléncio, Agenda Setting,
Gatekeeper, Newsmaking, debates sobre adultizag&o infantil e estudos sobre influenciadores
digitais fornece o suporte necessario para, nos capitulos seguintes, analisar de forma critica
como a expressao “quando o engajamento custa a infancia” deixa de ser apenas uma frase

de efeito e se torna uma questao de interesse social, comunicacional e politico (NOELLE-
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NEUMANN, 2005; MCCOMBS; SHAW, 1972; PENA, 2005; HOHLFELDT, 2001).
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3 METODOLOGIA DE PESQUISA

A metodologia de pesquisa descreve o caminho adotado para alcangar o objetivo
central deste estudo: analisar o caso Felca e compreender de que maneira um influenciador
digital contribuiu para pautar o debate publico sobre a adultizagido de criangas na comunicagao
digital. Em consonancia com a fun¢gdo da metodologia em trabalhos em Comunicagao, busca-
se garantir rigor, transparéncia e coeréncia entre objetivos, referencial tedrico e
procedimentos empiricos (GIL, 2008; MINAYO, 2012). A seguir, apresentam-se o tipo de
pesquisa, as técnicas de coleta de dados, o universo e a amostra, bem como os

procedimentos de analise.

3.1 Tipo de pesquisa

Esta pesquisa caracteriza-se como exploratéria e descritiva, com abordagem
qualitativa apoiada por dados quantitativos. As pesquisas exploratérias sdo recomendadas
quando o tema é recente, pouco sistematizado e demanda maior familiaridade do pesquisador
com o fendmeno (GIL, 2008). Ja a dimensao descritiva se justifica pela intengcao de registrar,
organizar e interpretar dados sobre o caso Felca, o alcance do video, as percep¢des dos
respondentes e os desdobramentos comunicacionais e politicos observados (LAKATOS;
MARCONI, 2003).

A abordagem qualitativa é central porque o foco recai sobre significados, percepcoes,
sentimentos e interpretacbes sociais — elementos que ndo se esgotam em numeros e
requerem compreensao em profundidade (MINAYO, 2012). Os dados quantitativos oriundos
do questionario online cumprem fungdo complementar, permitindo caracterizar o perfil dos
respondentes e visualizar tendéncias nas respostas, sem pretensdo de generalizagao
estatistica, em linha com o que Flick (2009) descreve como uso de “multiplas estratégias” em

pesquisas qualitativas.

3.2 Técnicas de coleta de dados

Foram utilizadas trés técnicas principais de coleta de dados: pesquisa bibliografica e
documental, analise de conteudo audiovisual e questionario online estruturado.

A pesquisa bibliografica e documental, conforme Gil (2008), é indicada quando se
pretende construir um arcabougo tedrico solido a partir de livros, artigos, documentos
institucionais e materiais em meio digital. Neste estudo, esse levantamento abrangeu obras

sobre opinido publica, Teoria do Agendamento, Teoria da Espiral do Siléncio, Gatekeeper,
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Newsmaking, influenciadores digitais e adultizacdo infantil, além de reportagens e
documentos oficiais sobre a repercussao do caso Felca e a tramitagao da “lei Felca”.

A analise de conteudo audiovisual foi aplicada ao video publicado por Felipe
Bressanim (Felca) em seu perfil no Instagram e a conteiudos relacionados em outras
plataformas. A opgao por essa técnica dialoga com a proposta de Bardin (2011), para quem
a andlise de conteudo permite, por meio de procedimentos sistematicos, inferir sentidos e
estruturas de significacdo presentes em mensagens midiaticas. O video foi examinado quanto
a organizagao do discurso, a construgdo da imagem do influenciador, as escolhas de
exemplos, ao tom argumentativo e aos apelos dirigidos ao publico e as autoridades.

O questionario online estruturado, por sua vez, foi utilizado como instrumento de coleta
de dados junto a usuarios de redes sociais. De acordo com Lakatos e Marconi (2003),
questionarios sdo adequados para levantar opinides, atitudes e percepgdes de um grupo de
respondentes de forma padronizada. O instrumento aplicado reuniu questdes fechadas e
escalas de avaliagdo, contemplando perfil sociodemografico, habitos de consumo de
conteudo, forma de contato com o video, avaliacdo da clareza, responsabilidade e

credibilidade da mensagem, emocgdes despertadas e percepgao de ruidos comunicacionais.

3.3 Universo e amostra

O universo da pesquisa corresponde a usuarios brasileiros de redes sociais que
consomem conteudos sobre temas sociais e, potencialmente, tiveram contato com o video de
Felca ou com sua repercussao na midia digital e tradicional.

A amostra € nao probabilistica, por adesao, composta por 75 respondentes que
aceitaram participar voluntariamente do questionario. Esse tipo de amostragem é frequente
em pesquisas em Ciéncias Humanas e Sociais quando o objetivo é compreender opinides e
sentidos produzidos em um recorte especifico, e ndo produzir inferéncias estatisticas para a
populagao como um todo (GIL, 2008). Assim, o foco recai sobre a qualidade interpretativa das
respostas e sobre os padrdes observados nas percepcdes, € ndo sobre representatividade

numeérica.

3.4 Justificativa dos métodos

A combinagao de técnicas adotada — bibliografica/documental, analise de conteudo e
questionario — esta alinhada ao principio de triangulacdo metodoldgica, recomendado em
pesquisas em Comunicagao para aumentar a consisténcia dos resultados e cruzar diferentes
fontes de evidéncia (DENZIN, 2006; FLICK, 2009).
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A pesquisa bibliografica e documental oferece o suporte conceitual necessario para
compreender o papel da midia e dos influenciadores digitais em processos de agendamento
e formacao de opinido publica. A analise de conteudo audiovisual permite ir além de métricas
de engajamento e examinar a construgao discursiva do video, em sintonia com Bardin (2011),
que destaca a importancia de relacionar forma, conteddo e contexto na interpretacéo de
mensagens midiaticas.

O uso do questionario online se justifica pela necessidade de captar a recepgéo do
publico, suas emocgdes, avaliacdes e percepgodes sobre o tema tratado. Como indicam Lakatos
e Marconi (2003), esse tipo de instrumento € adequado quando se deseja obter, de forma
padronizada, informagbes de um conjunto de sujeitos sobre um fenémeno especifico. No
contexto digital, a aplicagao online também facilita o alcance de respondentes de diferentes

locais, dialogando com o proprio ambiente em que o caso se desenvolveu — as redes sociais.

3.5 Procedimentos de analise de dados

A analise dos dados seguiu uma légica de triangulagdo entre o material empirico e o
referencial tedrico. Em um primeiro momento, o video de Felca foi examinado a luz da analise
de conteudo, buscando identificar categorias como definigdo do problema, enquadramento da
adultizagao infantil, estratégias de construcédo de credibilidade e apelos a agéo. Essa etapa
dialoga com a perspectiva de Bardin (2011), segundo a qual a categorizagcdo €& um
procedimento central para revelar significados latententes nas mensagens.

Na sequéncia, as respostas do questionario foram organizadas e descritas em termos
de frequéncias e porcentagens, o que permitiu caracterizar o perfil dos respondentes e mapear
tendéncias em variaveis como clareza percebida da mensagem, confianga no influenciador,
emogdes predominantes e intensidade emocional. Esses dados quantitativos foram entao
interpretados qualitativamente, em consonéncia com a abordagem proposta por Minayo
(2012) para pesquisas sociais, na qual niumeros sdo ponto de partida para compreenséao de
sentidos, e ndo ponto de chegada.

Por fim, os resultados empiricos foram articulados as teorias de Agenda Setting,
Espiral do Siléncio, Gatekeeper e Newsmaking, bem como as discussbes sobre
influenciadores digitais e adultizagdo infantil. Essa articulagdo busca o que Yin (2015)
descreve como “generalizagdo analitica” em estudos de caso: em vez de generalizar para
uma populacédo, procura-se relacionar o caso estudado a conceitos € modelos tedricos mais
amplos, verificando como o episédio Felca exemplifica ou tensiona essas abordagens. Dessa
forma, a metodologia adotada permite compreender o caso ndao apenas como um evento

isolado, mas como um fendmeno comunicacional situado em um contexto maior de disputas
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de sentido na esfera publica digital.
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4 ANALISE DO OBJETO

Este capitulo analisa o caso “Quando o engajamento custa a infancia” a partir de trés
frentes principais: o video produzido por Felipe Bressanim (Felca) sobre adultizacdo de
criangas, a recepgao desse conteudo por parte dos respondentes do questionario aplicado e
os desdobramentos comunicacionais observados a luz das teorias discutidas na
Fundamentagao Tedrica. Busca-se, assim, ir além da descricdo do fend6meno e evidenciar
como o video atua na formacgio da opinido publica, na ruptura de siléncios sociais e no

agendamento de pautas sensiveis na esfera digital.

4.1 Caracterizagao do video de Felca como objeto empirico

O objeto central deste estudo é o video publicado por Felipe Bressanim, conhecido
como Felca, em seu perfil no Instagram, no qual o influenciador aborda de forma direta o tema
da adultizagao infantil. Aos 27 anos, Felca é comediante, youtuber e criador de conteudo
digital, com grande alcance entre publicos jovem e adulto. Nesse video especifico, ele
abandona o tom predominantemente humoristico e assume uma postura séria, didatica e
argumentativa, com foco na protecao de criangas em ambientes digitais.

Do ponto de vista técnico, trata-se de um video de aproximadamente 3 minutos e 18
segundos, gravado em formato vertical, com enquadramento simples e foco na fala do
influenciador. O conteudo apresenta uma explicagado clara do que é adultizacdo infantil,
exemplifica situagdes de exposicao inadequada de criangas em contextos de danca, vestuario
e performance e questiona explicitamente a normalizagdo desses comportamentos em nome
do entretenimento e do engajamento.

Os dados de engajamento evidenciam o alcance extraordinario da peca
comunicacional: milhées de visualizacbes, 8,7 milhdes de curtidas, 379 mil comentarios, 579
mil compartilhamentos diretos e cerca de 1,7 milhdo de compartiihamentos adicionais,
conforme levantamento realizado em novembro de 2024. Esses numeros indicam que o video
ultrapassa a condicao de “post qualquer” e se consolida como um marco na discussao publica
sobre o tema.

Para sistematizar essas informagdes, sugere-se a apresentagdo do Quadro 1. A
relevancia social do video se expressa nao apenas nesses numeros, mas nos
desdobramentos posteriores: repercussdo em portais de noticia, debates em programas
televisivos e tramitagcdo de projeto de lei no Senado Federal tratando especificamente da
protecao de criangas em ambientes digitais. Em termos de Teoria do Agendamento, o video

funciona como disparador de agenda, deslocando a adultizagao de um “incémodo difuso” para
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o centro do debate publico (MCCOMBS; SHAW, 1972).

Quadro 1 — Caracterizacéo do video de Felca sobre adultizag&o infantil

Elemento Descricao
Plataforma principal Instagram
Duragéo aproximada 3 minutos e 18 segundos (3'18”)
Tema central Adultizagao infantil e exposigao de criangas na internet
Tom da mensagem Sério, didatico e argumentativo
Curtidas Aproximadamente 8,7 milhdes
Comentarios Aproximadamente 379 mil
Compartilhamentos diretos Aproximadamente 579 mil
Compartilhamentos adicionais Aproximadamente 1,7 milhao

Fonte: dados coletados pela autora (2025).

4.2 Perfil dos respondentes e contexto de recepgao

Para compreender como o video foi recebido por parte do publico, aplicou-se um

questionario online com 75 respondentes. O perfil sociodemografico da amostra indica

predominancia de jovens adultos, com razoavel nivel de escolaridade e alta insergdo em redes

sociais — caracteristicas coerentes com o publico-alvo tipico de influenciadores digitais. De

forma sintética, os resultados indicam:

Idade: 70,7% entre 18 e 24 anos; 12% entre 25 e 34 anos; 5,3% entre 35 e 44 anos;

12% com 45 anos ou mais.

Género: 57,3% feminino; 40% masculino; 2,7% prefiro nao dizer.

Escolaridade: 38,4% com ensino superior; 15,1% com pds-graduacao; 42,5% com

ensino médio; 4,1% com ensino fundamental.

Tempo em redes sociais: a maior parte passa de 3 a mais de 10 horas semanais

conectada.

Consumo de criadores de opinido: mais de 80% afirmam consumir contetdos de

influenciadores que comentam temas atuais entre “as vezes” ou “frequentemente”.

Quanto ao contato direto com o caso analisado, 48,0% dos respondentes afirmam ter

assistido ao video completo, 42,7% viram apenas trechos ou clipes, 8,0% nao

assistiram diretamente, mas tiveram contato com noticias, prints ou comentarios sobre

o tema, e 1,3% declararam nao ter tido qualquer contato com o conteudo. A maioria ja

conhecia Felca antes desse video (85,3%), o que sinaliza um vinculo prévio de

confianga e familiaridade com o influenciador, enquanto 12,0% afirmam nao conhecé-
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lo anteriormente e 2,7% n&o se lembram.

Em termos de circulagdo, os respondentes apontaram principalmente YouTube,
Instagram e TikTok como plataformas de contato com o video ou seus desdobramentos, além
de presenca em TV e portais de noticia. Esse dado refor¢a a ideia de uma “agenda hibrida”,

em que midias digitais e tradicionais se retroalimentam na construgcéo da relevancia do tema.

4.3 Avaliacao do conteudo: clareza, responsabilidade e credibilidade

As questdes avaliativas do questionario utilizaram escala de 1 a 5 (em que 1 significa
“discordo totalmente” e 5 “concordo totalmente”) para medir a percepgédo dos respondentes
sobre clareza da mensagem, compreensdo do tema, responsabilidade no trato do assunto,
credibilidade do emissor e desejo de buscar mais informagdes. Em praticamente todos os
itens, a maior parte das respostas concentrou-se no valor maximo da escala, indicando alta
aprovacéao do conteudo.

De forma geral, os participantes avaliaram que a mensagem estava clara, que foi
possivel compreender o tema mesmo sem grande contexto prévio e que o video apresentou
evidéncias suficientes para sustentar as afirmagdes. Também consideraram que o tom
adotado evitou sensacionalismo e exposi¢ao indevida, perceberam o influenciador como crivel
e confiavel e relataram ter sentido vontade tanto de buscar mais informagdes quanto de curtir,
comentar ou compartilhar o video. Esses resultados podem ser sintetizados em um grafico de

barras, representando a distribuicdo das respostas em cada item avaliado:

Grafico 1 — Avaliagao do video quanto a clareza, responsabilidade e credibilidade (escala 1—
5)

N .2 3 ENs EES
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A mensagem estava clara  Consegui entender o tema O contetido apresentou Percebi o criador como Senti vontade de buscar Tive vontade de curtir/

O tom foi responsavel
para mim mesmo sem muito contexto  evidéncias i para (evitou icao indevida/ crivel/confiavel. mais informagdes depois. comentar/compartilhar.
prévio sustentar as afirmages  sensacionalismo). 1234 5

Fonte: dados da pesquisa (2025).

Do ponto de vista analitico, os dados indicam que o video cumpre de forma exemplar
a funcdo de agendamento de temas descrita por McCombs e Shaw (1972): ao tratar a
adultizagao infantil com clareza, responsabilidade e credibilidade, o influenciador consegue
colocar o assunto na “agenda mental’” dos espectadores, despertando interesse ativo e
vontade de engajamento. Diferentemente de conteudos superficiais, o caso Felca reforca a

ideia de que influenciadores podem operar como mediadores sérios de debates publicos,
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aproximando-se, em certa medida, da fungdo tradicionalmente exercida pela midia

jornalistica.
4.4 Emoc¢oées despertadas e ruptura da espiral do siléncio

Outra dimensao relevante do questionario diz respeito as emogdes predominantes e a
intensidade emocional despertada pelo contato com o tema da adultizagdo. A pergunta sobre
qual sentimento foi mais forte ao ter contato com o conteudo, os respondentes indicaram
principalmente indignagao (44,6%) e preocupacao (39,3%), seguidas de tristeza (2,1%), raiva
(4,0%), esperanga (7,0%) e indiferenga (3,0%).

Além disso, ao avaliar a intensidade emocional em uma escala de 0 a 10, as maiores
frequéncias concentraram-se nas notas 8, 9 e 10, o que indica que boa parte do publico
vivenciou emogdes consideradas fortes ao assistir ao video. Esses resultados podem ser

apresentados da seguinte forma:

Grafico 2 — Emogao principal ao contato com o tema adultizagao (em %)

@ Indignagao
@ Preocupagao
Tristeza
® Raiva
A @ Esperanga
@ Indiferenga
@ Nao achei nada demais

40%

Fonte: dados da pesquisa (2025).

Grafico 3 — Intensidade emocional atribuida ao contetdo (escala 0-10)
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Fonte: dados da pesquisa (2025).

A luz da Teoria da Espiral do Siléncio (NOELLE-NEUMANN, 2005), esses achados
sdo particularmente significativos. Em temas moralmente sensiveis, como sexualizagao de
criangas, € comum que individuos evitem se posicionar publicamente por medo de julgamento,

polémica ou isolamento social (HOHLFELDT, 2001; WOLF, 1995). O fato de o video ter
21



suscitado indignacao e preocupacao intensas sugere que havia um incémodo prévio, porém
pouco verbalizado.

Ao se posicionar de modo claro e responsavel, Felca funciona como uma espécie de
“ponto de ruptura” na espiral do siléncio: sua fala legitima a expressado de sentimentos que
estavam latentes, mas pouco visiveis. Como aponta Barros Filho (2009), o medo do
isolamento € um dos grandes bloqueios a liberdade de expressao; quando uma figura com
credibilidade rompe esse medo e nomeia um problema, cria condi¢bes para que outras
pessoas também se manifestem.

Os dados do questionario reforcam essa leitura: muitos respondentes declararam que
o video os motivou a refletir, buscar mais informacgdes e compartilhar o conteido com outras
pessoas. Em outras palavras, o caso analisado sugere uma passagem do siléncio para a fala,

da naturalizacao da adultizagao para a problematizacéo publica do fenémeno.

4.5 Ruidos, circulagao da mensagem e confianga comunicacional

O questionario também investigou a percepgao de ruidos na circulagdo da mensagem,
como boatos, cortes fora de contexto ou informagdes contraditérias. A grande maioria dos
participantes (85,7%) respondeu que nao percebeu ruidos desse tipo, enquanto 14,3%
indicaram ter identificado algum problema na circulagdo do conteudo. Entre os que
responderam “sim”, os principais exemplos citados foram fake news tentando desqualificar o
denunciante, pessoas apoiando o lado contrario com argumentos contraditérios e comentarios
errbneos sobre o assunto, o que indica tentativas pontuais de distorcer o foco do debate ou

deslegitimar o posicionamento de Felca.

Gréfico 4 — Percepgéao de ruidos na circulagédo da mensagem.

® sim
® Nzo

Fonte: dados da pesquisa (2025).

Esse resultado é relevante em termos de Teoria da Comunicagdo. Toda mensagem
esta sujeita a ruidos — interferéncias que podem distorcer o que o emissor pretende dizer —,
especialmente em ambientes digitais marcados por recortes, memes, montagens e

22



desinformacao. No entanto, no caso Felca, os dados sugerem que a forma como o video foi
estruturado (linguagem clara, exemplos concretos, argumentagao coerente) e o modo como
foi repercutido por diferentes canais contribuiram para preservar a integridade da mensagem
principal.

Conectando esse dado a Teoria do Agendamento, € possivel inferir que a baixa
percepcao de ruidos ajudou a manter o foco no problema central — a adultizagao infantil — em
vez de deslocar o debate para disputas pessoais, tentativas de desqualificagdo do emissor ou
polémicas laterais. Assim, a mensagem atingiu o publico de forma relativamente “limpa”,
reforgando a credibilidade do influenciador e aumentando as chances de o tema permanecer
na agenda publica (MCCOMBS; SHAW, 1972).

4.6 Percepgoes sintéticas sobre o impacto da comunicagao (respostas abertas)

As respostas abertas a pergunta “Em uma frase: 0o que mais te impactou na
comunicagao desse caso?” ajudam a aprofundar a compreensao qualitativa do impacto do
video para além dos numeros de engajamento. De maneira geral, emergem quatro grandes
eixos de sentido: a denuncia da naturalizacdo da adultizagdo, a omissao de instituicdes e da
sociedade, a exposigdo e exploragdo de criangcas em nome do engajamento e o
reconhecimento da forga comunicacional de Felca.

Muitos respondentes destacam a constatagao de que a situagao ja era conhecida, mas
socialmente ignorada: frases como “todos sabem que acontece, este tipo de exploracédo, a
denuncia tirou o véu social” e “ja era algo visivel, mas as pessoas nao enxergavam porque
nao queriam” expressam a ideia de que o video nao criou o problema, mas o tornou inadiavel.
Essa percepcado dialoga diretamente com a Teoria da Espiral do Siléncio (NOELLE-
NEUMANN, 2005; HOHLFELDT, 2001; WOLF, 1995), ao sugerir que havia um incémodo
latente sobre a sexualizacao de criangas, porém mantido em siléncio por medo, acomodacéao
ou normalizagdo. Ao tornar a denuncia publica e estruturada, Felca rompe simbolicamente
esse siléncio e legitima que outros também se posicionem.

Outro nucleo recorrente nas respostas € o choque com a omissdo de adultos e
instituicdes. Varios participantes mencionam “o siléncio e a falta de atitude de 6rgaos”, “o
descaso da sociedade em relagdo as nossas criangas”, “o descaso do governo antes da
popularizacdo do tema” e “pais explorando filhos via internet”’. Essas falas deslocam o foco da
indignacdo apenas do agressor direto para um sistema mais amplo de negligéncia — que
envolve familias, publico, plataformas e Estado. Ao enfatizar que “um criador de conteudo
teve mais atitude que o proprio governo”, alguns respondentes reconhecem no influenciador

um papel de agente publico de fato, aproximando sua atuagao da funcdo de agendamento
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discutida por McCombs e Shaw (1972), ainda que exercida fora da midia tradicional.

Ha também um conjunto expressivo de respostas centradas na vulnerabilidade das
criangas e na légica do engajamento a qualquer custo: mencdes a “exposicao infantil”, a ideia
de que “um compartilhamento inocente pode virar material de consumo para peddfilos”, a
“exposicao dos pais com suas criancas por dinheiro” e ao fato de que “dinheiro e fama podem
acabar com vidas e futuros”. Essas formulagdes reforgcam a pertinéncia de discutir adultizagao
nao apenas como problema moral, mas como questdo comunicacional, econémica e politica,
na qual a infancia é transformada em conteudo e capital simbdlico.

Por fim, varios respondentes valorizam diretamente a forma da comunicagéo de Felca:
destacam “a linguagem que ele utilizou”, “como estudou e planejou tudo com provas
concretas”, “a comunicagao bem escrita e planejada, fora do padréo de videos curtos, mas
ainda assim viral” e “o contraste entre seu trabalho e o de outros influenciadores que usam as
redes de forma criminosa”. Esses comentarios confirmam os achados quantitativos sobre
clareza, responsabilidade e credibilidade e reforgam a leitura, a luz da Agenda Setting, de que
a maneira como o tema é enquadrado — com dados, exemplos, tom sério e foco nas criangas
— foi decisiva para que a sociedade finalmente “abrisse os olhos” para um problema que, como
apontam os proprios participantes, sempre esteve presente, mas raramente foi tratado com

essa profundidade e responsabilidade.

4.7 Didlogo com a midia tradicional e efeitos de agendamento ampliado

Embora este estudo tenha como foco principal o video e a recepg¢ao de um grupo
especifico de respondentes, é importante contextualizar o fendbmeno em uma cadeia mais
ampla de agendamento. Apds a viralizacdo do conteudo nas redes sociais, veiculos
jornalisticos, programas de televisdo e portais de noticia passaram a abordar o caso,
relacionando-o a episodios concretos de exploragao infantil e a tramitagdo de um projeto de
lei no Senado voltado a protegao de criangas em ambientes digitais.

Nesse processo, observam-se as contribuicdes das teorias de Gatekeeper e
Newsmaking (WHITE, 1950; PENA, 2005). Ao decidir pautar o video, os veiculos atuam como
“‘guardas de portdo”, selecionando e enquadrando o caso como fendmeno relevante de
interesse publico. A adultizacdo infantil deixa de ser apenas um tema de “conversa de internet”
e passa a ser tratada como problema juridico, social e politico.

A articulagao entre influenciador digital e midia tradicional produz, portanto, um
agendamento em camadas: primeiro, Felca mobiliza seu publico direto; depois, a imprensa
seleciona o caso como pauta; finalmente, o sistema politico responde com a discussao e

aprovacgao de normas especificas. Essa cadeia confirma a hipétese de que influenciadores
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podem funcionar como catalisadores em processos de formagido de opinido publica,
especialmente quando combinam engajamento massivo, responsabilidade comunicacional e

alinhamento com demandas sociais mais amplas.

4.8 Consideragoes parciais do capitulo

A analise do objeto — o video de Felca e sua recepgao — permite afirmar que a ideia
de que “quando o engajamento custa a infancia” deixa de ser apenas um slogan impactante
e se concretiza como problema comunicacional, ético e politico. Do ponto de vista empirico,
o0 conteudo se destaca pelo alto alcance, pela avaliagdo positiva quanto a clareza,
responsabilidade e credibilidade e pela capacidade de despertar emogdes intensas, como
indignacao e preocupagao.

Do ponto de vista tedrico, o caso dialoga diretamente com as abordagens de Agenda
Setting e Espiral do Siléncio: o video contribui para colocar a adultizagéo infantil na agenda
do publico e da midia (MCCOMBS; SHAW, 1972), ao mesmo tempo em que rompe o medo
de falar sobre um tema sensivel, encorajando a manifestagéo de opinides antes silenciadas
(NOELLE-NEUMANN, 2005; HOHLFELDT, 2001; WOLF, 1995; BARROS FILHO, 2009). As
teorias de Gatekeeper e Newsmaking ajudam a entender como esse discurso atravessa o
ambiente digital e é incorporado pela midia tradicional, gerando desdobramentos institucionais
(WHITE, 1950; PENA, 2005).

A analise indica que o caso Felca exemplifica um tipo de atuagdo em que
influenciadores digitais assumem papel ativo na formagao da opinido publica, sem abrir mao
da responsabilidade ética na comunicagao. O proximo capitulo, de Consideracdes Finais,
retoma esses achados a luz dos objetivos do estudo, destacando suas contribuicoes e
apontando possibilidades para pesquisas futuras sobre comunicagédo digital, infancia e

engajamento social.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este estudo teve como objetivo analisar como o influenciador digital Felipe Bressanim,
conhecido como Felca, utilizou a comunicagdo nas redes sociais para problematizar a
adultizagao infantil e, a partir disso, influenciar a opinido publica e o debate politico. Ao tomar
como objeto o video publicado em 2025, buscou-se compreender em que medida um
conteudo digital pode articular engajamento, emocéo e responsabilidade comunicacional a
ponto de se tornar um marco na discussao sobre infancia em ambientes digitais.

Com base nas teorias da Opinido Publica (ROUSSEAU; LOCKE; HUME; MADISON),
da Espiral do Siléncio (NOELLE-NEUMANN, 2005; HOHLFELDT, 2001; WOLF, 1995;
BARROS FILHO, 2009), da Agenda Setting (MCCOMBS; SHAW, 1972) e das abordagens de
Gatekeeper e Newsmaking (WHITE, 1950; PENA, 2005), foi possivel enquadrar o caso Felca
como um fendbmeno comunicacional complexo, em que um influenciador rompe um siléncio
social e ajuda a trazer para o centro da agenda publica um tema sensivel: a exploragdo
simbdlica de criangas em nome do entretenimento e do engajamento.

A metodologia qualitativa, de carater exploratorio, combinou estudo de caso, analise
de conteudo do video, pesquisa bibliografica e aplicacdo de questionario online a 75
respondentes. Os resultados mostram que o video foi avaliado como claro, responsavel e
confiavel pela maioria dos participantes, que também relataram emocgdes intensas, sobretudo
indignacao e preocupacgido. Esses dados indicam que o conteudo cumpriu a fungao de
agendamento, ao colocar a adultizagao infantil na “agenda mental” dos espectadores, e atuou
como ponto de ruptura na Espiral do Siléncio, ao legitimar opinides que muitos ja partilhavam,
mas nao expressavam publicamente. A baixa percep¢ao de ruidos comunicacionais reforga a
ideia de que a mensagem principal — a defesa da infancia — chegou ao publico de forma
relativamente preservada, favorecendo sua circulagdo em outras esferas, como a midia
tradicional e o debate legislativo.

Em relagdo aos objetivos, conclui-se que o trabalho conseguiu: (a) contextualizar
teoricamente o fendmeno; (b) caracterizar o video e seu impacto; (c) analisar a recepgao do
publico; e (d) discutir o papel dos influenciadores digitais na formagéao da opinido publica sobre
temas sensiveis. Como limitagdes, destacam-se a amostra nao probabilistica e o foco em um
unico caso, o que impede generalizagbes mais amplas. Pesquisas futuras podem comparar
outros casos de mobilizacao liderados por influenciadores, incorporar perspectivas da
psicologia, do direito e da pedagogia e ouvir diretamente criangas e adolescentes sobre sua
presenca nas redes.

O caso Felca mostra que “quando o engajamento custa a infancia” ndo € apenas uma

frase de efeito, mas um alerta sobre os limites éticos da comunicagao digital. Ao mesmo
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tempo, evidencia que a influéncia pode ser usada de forma socialmente responsavel,
rompendo siléncios, ativando agendas e contribuindo para a protecao dos direitos de criangas

e adolescentes no ambiente online.
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APENDICE

Apéndice A — Questionario aplicado aos respondentes

Quando o engajamento custa a infancia: o caso Felca e a adultizacdo de criangas na

comunicagao digital

Instru¢des ao respondente:

As questbes abaixo tém como objetivo compreender como vocé percebe o caso do
influenciador Felca e o tema da adultizacdo infantil. Nao ha respostas certas ou erradas.
Responda com sinceridade. Sua participagcédo é andénima e os dados serdo utilizados apenas

para fins académicos.

1. Idade

()18 a 24 anos
()25 a 34 anos
() 35a44 anos

() 45 anos ou mais

2. Género
() Feminino
() Masculino

() Prefiro nao dizer

3. Escolaridade
() Ensino médio
() Ensino superior (graduagao)

() Pés-graduacgao

4. Em qual estado vocé mora?

Resposta aberta:

5. Em qual cidade vocé mora?

Resposta aberta:

6. Vocé teve contato com o conteudo do Felca sobre o tema da adultizacao infantil?
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() Sim, assisti ao video completo
() Vi apenas trechos/clipes

() Nao vi, s6é soube por noticias/prints/comentarios

7. Vocé ja conhecia o Felca antes desse conteido?
() Sim
() Nao

(') Nao lembro

8. Onde vocé viu principalmente esse conteudo?
(Pode marcar mais de uma opgao.)

[1YouTube

[ ] Instagram

[] TikTok

[1X/ Twitter

[1 TV / portais de noticia

[ 1 Outro(s):

9. Em uma semana tipica, quanto tempo vocé passa em redes sociais?
() Menos de 1 hora

()De 1 a3 horas

() De 3 a6 horas

() De 6 a 10 horas

() Mais de 10 horas

10. Com que frequéncia vocé consome criadores de opinido (influencers que comentam temas
atuais)?

() Sempre

() Frequentemente

() As vezes

() Raramente

() Quase nunca

11. Vocé costuma compartilhar contedados quando acha o tema importante?
() Sempre

() Frequentemente
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() As vezes
() Raramente

() Quase nunca

12. Agora, pensando especificamente no video do Felca sobre adultizacao infantil, indique

seu grau de concordancia com as afirmagdes abaixo.

Use a escala de 1 a 5, em que:
1 = Discordo totalmente 2 = Discordo 3 = Nem concordo nem discordo 4 = Concordo 5

= Concordo totalmente

a) A mensagem estava clara para mim.

b) Consegui entender o tema mesmo sem muito contexto prévio.

)
)
c) O conteudo apresentou evidéncias suficientes para sustentar as afirmagoes.
d) O tom foi responsavel e evitou exposigao indevida/sensacionalismo.

e) Percebi o criador como crivel/confiavel.

f) Senti vontade de buscar mais informagdes depois.

g) Tive vontade de curtir, comentar ou compartilhar o conteudo.
(Resposta em escala 1-5 para cada item.)

13. Qual emocéo melhor representa o que vocé sentiu ao ter contato com esse conteudo?
() Indignacao

() Preocupacgao

() Tristeza

() Raiva

() Esperanga

() Indiferenca

() Outra:

14. De 0 a 10, qual foi a intensidade emocional que vocé sentiu ao ter contato com esse tema?
(0 = nenhuma intensidade; 10 = emogao muito intensa)
Nota:

15. Vocé percebeu ruidos na circulagdo da mensagem (por exemplo, boatos, cortes fora de

contexto, informagdes contraditorias)?
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() Sim
() Nao

Se respondeu Sim, explique brevemente:

16. Em uma frase: o que mais te impactou na comunicag¢ao desse caso?
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ANEXO

Anexo A — Lei/projeto de lei sobre adultizagao infantil (Lei Felca)

CAMARA DOS DEPUTADOS
Gabinete do Deputado Federal Marx Beltrdo - PP/AL

PROJETO DE LEI N© ,2025
(Do Sr. MARX BELTRAO)

PL n.3852/2025

Institui a Lei Felca, que dispoe
sobre medidas de prevencdo,
proibicio e criminalizagédo da
adultizagdo e sexualizagdo infantil
na internet, e da outras
providéncias.

O Congresso Nacional decreta:
CAPITULO I
Disposigoes Preliminares

Art. 1° Esta Lei estabelece diretrizes e penalidades para
prevenir, proibir e criminalizar a pratica de adultizacdo e sexualizacdo
infantil em conteldos e interagdes na internet, visando a protecédo
integral da crianca e do adolescente, nos termos do art. 227 da
Constituicdo Federal, do Estatuto da Crianca e do Adolescente (Lei n°
8.069, de 13 de julho de 1990) e tratados internacionais ratificados
pelo Brasil.

Art. 2° Para efeitos desta Lei, considera-se:

I - adultizagcdo infantil: exposicdo, incentivo ou
representacdo de <crianga em contextos, comportamentos,
vestimentas, linguagens ou posturas que atribuam caracteristicas
sexuais ou de maturidade incompativeis com a sua idade;

II - sexualizagao infantil: qualquer forma de exibigdo,
sugestdo, inducdo ou estimulo & conotagdo sexual envolvendo
crianca, de modo explicito ou implicito, em imagem, video, audio,
texto ou qualquer outro meio digital;

II1 - plataforma digital: toda e qualquer aplicacdo, rede
social, site, servico de compartilhamento de conteddo ou
comunicagao online.

Cémara dos Deputados | Anexo IV - Gabinete 722 | CEP 70160-900 - Brasflia/DF
Tel (61) 3215-5722 - Fax (61) 3215-2722 | dep.marxbeltrao@camara.leg.br

Para verificar a assinatura, acesse hitps

2 'E Assinado eletronicament

tenticidade-assinatura camara leg br/CD253975183400
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CAMARA DOS DEPUTADOS
Gabinete do Deputado Federal Marx Beltrdo - PP/AL

CAPiTULO II
Prevencao e Monitoramento

Art. 3° Fica vedada a divulgagdo, compartilhamento ou
hospedagem de contelido que promova, incentive ou normalize a
adultizacdo ou sexualizacdo infantil na internet.

Art. 4° As plataformas digitais deverao:

I - adotar sistemas de deteccdo e remocdo imediata de
contelidos que violem esta Lei;

II - manter canais de denuncia acessiveis e simplificados para
usuarios reportarem casos;

III - cooperar com autoridades policiais e judiciarias para a
identificacdo de autores e disseminadores;

IV - desenvolver campanhas educativas sobre os riscos e
impactos da sexualizagdo infantil.

CAPiTULO III
Sancoes e Penalidades

Art. 59 Produzir, induzir, veicular, armazenar ou compartilhar
conteudo que configure adultizacdo ou sexualizagdo infantil na
internet:

Pena - reclusdo de 2 (dois) a 6 (seis) anos e multa, sem
prejuizo de outras sangdes previstas em lei.

§ 1° Se o0 agente se valer de posigdo de autoridade, confianga
ou parentesco, a pena sera aumentada de metade.

§ 29 Se houver intuito comercial, de patrocinio ou monetizacdo
direta ou indireta, a pena sera aumentada de 2/3 (dois tercos).

Art. 6° As plataformas digitais que ndo cumprirem as
determinacdes desta Lei estardo sujeitas a:

I - multa de até 10% (dez por cento) do faturamento bruto no
Brasil, por infragao;

II - suspensdo temporaria das atividades no territério nacional;

Cémara dos Deputados | Anexo IV - Gabinete 722 | CEP 70160-900 - Brasflia/DF
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III - bloqueio de acesso ao servigco, nos casos de reincidéncia
grave.

CAPITULO 1V
Disposicoes Finais

Art. 7° Esta Lei se aplica sem prejuizo das disposicdes do
Codigo Penal, do Estatuto da Crianga e do Adolescente e da Lei n®
12.965, de 23 de abril de 2014 (Marco Civil da Internet).

Art. 8° O Poder Executivo regulamentara esta Lei no prazo de
90 (noventa) dias, estabelecendo protocolos técnicos de deteccdo,
dendncia e remogdo de conteldo.

Art. 9° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagdo.
JUSTIFICATIVA

A Lei Felca surge como resposta a crescente ameaca
representada pela adultizacdo e sexualizacdo infantil nas plataformas
digitais. A exposicdo precoce de criangas a conteldos ou contextos
sexualizados compromete seu desenvolvimento fisico, emocional e
psicologico, além de abrir portas para crimes como exploracdo e
abuso sexual.

Estudos nacionais e internacionais apontam que a internet é
hoje um dos principais meios de propagacdo desse tipo de conteldo,
muitas vezes mascarado sob aparéncia de “entretenimento” ou
“moda infantil”.

A auséncia de mecanismos legais claros e especificos favorece a
impunidade e dificulta a atuacdo das autoridades.

A necessidade dessa lei ficou ainda mais evidente apds o video
publicado pelo influenciador Felca, que denunciou publicamente as
redes sociais do influenciador Hytalo dos Santos, acusado de
praticar a adultizacdo infantil em suas postagens. O caso ganhou
repercussao nacional, revelando como essas condutas podem ser
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amplamente divulgadas sem que as plataformas atuem com a rapidez
e firmeza necessarias.

Este projeto propde medidas integradas de prevencao,
monitoramento e punicdo, responsabilizando tanto individuos quanto
plataformas digitais, garantindo protecdo efetiva as criangas e
adolescentes e reafirmando o compromisso do Estado brasileiro com
os direitos humanos e a dignidade da pessoa humana.

Sala das SessGes, em de de 2025.

Deputado MARX BELTRAO.
PP/AL
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Anexo B - Print da matéria do g1 sobre o caso Felca
POLITICA

Felca, Hytalo e adultizagao: como
caso foi de video viral a projeto de
lei e prisao em 10 dias? Entenda
passo a passo

Por Redacio g1

(£} <

No Gitimo dia & de agosto, 0 humorista

Felca publicou um video no YouTube Cur’ tre sem com
denundando a exploragdo de criangas e [ os melhores Friday

. Canais a0 vivo
adolescentes por criadores de comeldo .

aduiltos. .a .na.

Um ¢os casos expostos era o de Hytalo
Samos. O influendador paraibano
mostrava, em seu canal, desde 2020,
adolescentes que chamava de “filhos™ e de
"turma do Hytalo” em dangas sensuais e
situacbes constrangedoras.

A gravagio de Felca viralizou e desencadeou uma série de agbes judicdas,
investigagtes e madidas politicas em menes de uma semana, que culminou na
prisdo do influenciador Hytalo Santos, nesta sexta-feira (15), emuma casa
em Carapicuiba, na Grande S3o Paulo. Também foi preso 0 manido dele, Israel
Nata Vicere.

Jo)

BUSCAR
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Adultizacdo: Senado aprova projeto para proteger criancas em ambientes
digitais

Da Agéncia Senado | 27/08/2025, 19h44

O Senado aprovou nesta quarta-feira (27) o projeto de lei que cria regras para a prote¢do de criancas e adolescentes em
ambientes digitais. A proposta prevé obrigacdes para os fornecedores e controle de acesso por parte de pais e
responsaveis e promete também combater a chamada adultizacao de criangas nas redes sociais. O PL 2.628/2022 segue
agora para sangao presidencial.

O projeto preve, entre outros pontos, a remocao imediata de contetdos relacionados a abuso ou exploracao infantil com
notificacdo as autoridades, além da adocdo de ferramentas de controle parental e verificagdo de idade dos usuarios.

Apresentada pelo senador Alessandro Vieira (MDB-SE) em 2022, a proposta sofreu modificagdes durante votagio na
Camara na quarta-feira (20). O tema ganhou destaque nacional apds o influenciador Felipe Bressanim, conhecido como
Felca, publicar, no inicio do més, um video que denuncia a adultizacdo e a exploracdo sexual de criancas e adolescentes
para criagdo de contetdo na internet.

O projeto cria um Estatuto Digital da Crianca e do Adolescente. A intencao é proteger esse publico no uso de aplicativos,
Jjogos eletrénicos, redes sociais e programas de computador. A votacao foi comandada por Alessandro Vieira. Ele assumiu a
cadeira da Presidéncia em um gesto simbdlico feito pelo presidente do Senado, Davi Alcolumbre.

— E um gesto da Presidéncia em reconhecer a atuacio do senador Alessandro Vieira, que construiu essa agenda nos
ultimos trés anos, liderando esse processo e enfrentando um debate extremamente dificil. Quero fazer esse gesto
simbdlico com a certeza de que estamos cumprindo um dever histérico — disse Davi.

Alessandro Vieira destacou a urgéncia da proposta no cendrio atual e o envolvimento da sociedade em sua construgao.
Segundo ele, o problema do ambiente digital é global, especialmente para os publicos mais vulneraveis.

— O que estamos fazendo aqui é ouvir a sociedade. Hoje, no mundo inteiro, o ambiente digital € um problema, sobretudo
para o publico mais vulneravel. A sociedade civil se mobilizou, as equipes técnicas se envolveram. Estamos igualando
parcialmente a atividade de algumas das empresas mais poderosas do capitalismo. Esta é a primeira lei das Américas sobre
o tema. E fruto de um trabalho coletivo — afirmou

Relator da proposta no Senado, Flavio Arns (PSB-PR) reconheceu os avangos promovidos pelos deputados no projeto, mas
decidiu reincluir pontos do texto original aprovado anteriormente pelos senadores, como a proibicdo das caixas de
recompensa para criancas nos jogos eletrénicos. Também fez ajustes de redagdo para aprimorar a proposta.

— A importancia de aprovarmaos esta proposicdo se reflete no amplo consenso alcangado nas duas Casas do Congresso
Nacional. Estamos diante de um conjunto de regras robusto, capaz de assegurar as criangas e aos adolescentes que
acessam ambientes virtuais os mesmos direitos e protegdes que ja existem no mundo real. Vivemos uma realidade
insustentavel, com denuncias diarias de abusos e violéncias, enquanto enfrentamos inimeros desafios para proteger esse
publico. A aprovagéo desta lei é uma questdo de maxima urgéncia — afirmou o senador.

https:/iwww12 senado.leg.brinoticias/materias/2025/08/27/adultizacao-senado-aprova-projeto-para-proteger-criancas-em-ambientes-digitais
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Durante a votagdo, a maioria dos senadores manifestou apoio a proposta afirmando que o texto representa um avango na
protecdo das criancas, mas outros apontaram preocupagao com essa requlacdo das redes sociais.

Contrario ao projeto, o senador Carlos Portinho (PL-RJ) afirmou que a causa é nobre, mas alertou que esse pode ser o
comeco de uma regulagdo mais dura das plataformas.

— Depois que abrir essa porteira, o controle das redes sociais nao se fecha mais. O maior controle, na minha opinido, é dos
pais. Isso o Estado nunca vai suplantar. Eu ndo acredito que o Estado deva substituir o controle parental. O melhor seria
que isso fosse autorregulado — criticou.

Na mesma linha, o senador Eduardo Girdo (Novo-CE) demonstrou preocupacdo com o prajeto. Segundo ele, apesar das
boas intengbes dos deputados e senadores, a proposta poede abrir uma "janela perigosa” para o controle das redes sociais.

— E a porteira que o STF esta esperando para regulamentar rede social — alertou.

Alessandro Vieira afirmou que a proposta busca, na verdade, resgatar o poder de pais e maes de acompanhar e controlar a
vida digital dos filhos.

— A partir da sancéo da lei, as empresas serdo obrigadas a organizar seus produtos e servicos de forma mais segura e
adequada ao publico infantil e adolescente — disse.

Remocdo de conteddo

O texto obriga que fornecedores de produtos e servicos de tecnologia da informagdo adotem uma série de medidas para
prevenir o acesso de criangas e adolescentes a conteddos prejudiciais, como pornografia, bullying, incentivo ao suicidio e
jogos de azar. Entre elas esta a remogao de contetdo.

Caso sejam identificados conteudos relacionados a abuso sexual, sequestro, aliciamento ou exploracdo, as empresas
devem remover e notificar imediatamente as autoridades competentes, tanto nacionais quanto internacionais. A exigéncia
de remogéo nesses casos ndo estava no texto aprovado pela Cdmara e foi incluida pelo relator no Senado, Flavio Arns:

— Nio se pode admitir que contetidos de tamanha gravidade possam permanecer disponiveis publicamente mesmo apos
sua identificagdo e notificagdo as autoridades competentes. O dever de remocao deve ser entendido como implicito nesses
caso — afirmou.

As empresas também deverdo retirar o conteido que viola direitos de criancas e de adolescentes assim que forem
comunicados do carater ofensivo da publicacdo pela vitima, por seus representantes, pelo Ministério Publico ou por
entidades representativas de defesa dos direitos de criangas e de adolescentes, independentemente de ordem judicial.

Dendncia abusiva

O usuério que publicou conteudo considerado abusivo deve ser notificado com antecedéncia, recebendo a justificativa da
deciséo de retirada da postagem e a informacdo sobre se a analise foi feita por um sistema automatizado ou por uma
pessoa. A plataforma também deve oferecer um mecanismo de recurso acessivel e claro, permitindo que o usuario
conteste a remogao.

Se uma denuncia for feita de forma abusiva, o autor podera sofrer san¢des, incluindo a suspensdo temporaria ou até a
perda da conta em casos de denuncias falsas recorrentes.

Redes com mais de 1 milhdo de criangas ou adolescentes devem publicar, a cada seis meses, um relatorio com dados sobre
dendncias de abuso, conteidos moderados e acbes de gestao de riscos & seguranca e satde das criancas e adolescentes.

Supervisdo dos pais e verificacdo de idade

Entre as obrigacdes dos provedores de redes sociais, esta a de garantir que haja vinculacdo das redes sociais de criangas e
adolescentes de até 16 anos a um responsavel e a remogao de conteldo considerado abusivo para este pdblico.

O projeto proibe que a verificacdo de idade seja feita por autodeclaracdo do usuario. Também exige que as empresas
disponibilizem configuragdes e ferramentas acessiveis e faceis de usar que apoiem a supervisdo parental. A ideia é que os
responsaveis tenham mais facilidade para acompanhar o conteudo acessado pelas criancas e adolescentes, bem como
limitar o tempo de uso.

Nivel maximo de protecido

As ferramentas de supervisdo parental deverdo, por padrdo, oferecer o nivel maximo de protecdo disponivel. Isso inclui
bloquear a comunicacao entre criangas e adultos ndo autorizados, limitar recursos que incentivem o uso excessivo — como
reprodugdo automatica, notificagdes e recompensas —, controlar sistemas de recomendagdo e restringir o
compartilhamento da geolocalizagdo.

Pais e responsaveis também devem ter acesso a controles que permitam configurar e gerenciar a conta da crianga, definir
regras de privacidade, restringir compras e transagGes financeiras, além de identificar os perfis de adultos com quem seus
filhos interagem.

https:/iwww12.senado.leg.br/noticias/imaterias/2025/08/27/adultizacao-senado-aprova-projeto-para-proteger-criancas-em-ambientes-digitais
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Na auséncia de conta vinculada aos responsaveis legais, os provedores deverdo impedir qualquer alteragdo que reduza o
nivel das configuracdes de supervisao parental.

Penalidades

Quem descumprir a lei podera ser penalizado com adverténcia, multa, suspensdo ou até proibi¢do de exercer atividades,
sem prejuizo de outras sangdes civis, criminais ou administrativas.

A adverténcia dara um prazo de até 30 dias para que o infrator adote medidas corretivas. Ja a multa podera chegar a até
10% do faturamento do grupo econdmico no Brasil no dltimo exercicio.

Caso essa informagao ndo esteja disponivel, a penalidade sera calculada entre R$ 10 e R$ 1 mil por usuario cadastrado no
provedor, limitada a R$ 50 milhes por infracdo. Todos os valores serdo atualizados anualmente com base no Indice
Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA).

A aplicacao das penalidades levara em conta fatores como a gravidade da infragao, reincidéncia, capacidade econémica do
infrator, finalidade social do provedor de internet e o impacto causado a coletividade.

Empresas estrangeiras serdo solidariamente responsaveis pelo pagamento das multas aplicadas as suas filiais, sucursais,
escritarios ou estabelecimentos no Brasil.

As penalidades mais severas — suspensdo ou proibicao de atividades — s6 poderdo ser impostas pelo Poder Judiciario.

Caixas de recompensas

O relator retomou o texto do Senado sobre as chamadas caixas de recompensas (ou loot boxes) em jogos eletrdnicos. O
projeto original previa a proibicdo desse recurso, que oferece ao jogador itens virtuais relacionados ao enredo do jogo sem
que ele saiba previamente o que ira receber — ou seja, vantagens aleatérias. No entanto, a Camara flexibilizou a regra e
permitiu o uso da funcionalidade, desde que sejam seguidas determinadas condicdes.

Ao retomar a proibicdo total das loot boxes para criangas e adolescentes, Arns apontou que especialistas alertam que esse
tipo de mecanica pode incentivar comportamentos compulsivos e manter o jogador engajado por longos periodos,
mesmo quando ndo ha envolvimento de dinheiro, mas sim de pontuagdes acumuladas dentro do préprio jogo.

— Nao existem limites seguros para que criangas e adolescentes utilizem este tipo de ferramenta. Ha evidéncias cientificas
que sugerem que o uso de caixas de recompensa pode resultar em comportamentos problematicos em relacdo a jogos de
azar entre adolescentes e jovens — apontou o senador.

Fiscalizacdo

O texto prevé gue cabera a autoridade administrativa autdnoma de protegéo dos direitos de criancas e de adolescentes no
ambiente digital fiscalizar o cumprimento da lei e editar normas complementares. Essa autoridade seguira as regras da Lei
das Agéncias Reguladoras, o que implica, por exemplo, a realizacdo de consultas publicas antes da edicdo ou alteracdo de
normas.

Uma lei propria regulamentara a criacao dessa autoridade, que segundo o senaclor Alessandro Vieira podera até mesmo
ser incorporada pela Anatel, por exemplo. Ele fez a observacdo diante da preocupacdo da senadora Professora Dorinha
Seabra (Unido-TO) de que isso poderia resultar em mais burocracia e na criacdo de cargos desnecessarios.

Dados de criangas

Os fornecedores deverdo “se abster” de realizar o tratamento dos dados pessoais de criangas e adolescentes de maneira
que possa causar ou contribuir para violagdes a privacidade e a outros direitos protegidos desse publico.

Contelddo improprio

De acordo com o texto, os fornecedores de produtos com conteldo impréprio para menores de 18 anos deverao impedir
0 acesso por criangas e adolescentes,

Os provedores de aplicagdes de internet que disponibilizam contetido pornografico deverdo impedir a criagdo de contas
ou de perfis por criancas e adolescentes.
Publicidade

Qutra medida de protecdo de criangas e adolescentes prevista no projeto de lei € a proibicdo de tracar perfis para
direcionar publicidade a essa faixa etaria. Serd vedado ainda o uso de andlise emocional, realidade aumentada, realidade
estendida e realidade virtual para esse fim.

https:/iwww12.senado.leg.br/noticias/imaterias/2025/08/27/adultizacao-senado-aprova-projeto-para-proteger-criancas-em-ambientes-digitais 34
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Liberdade de expressdo
A regulamentacdo ndo podera impor mecanismos de vigilancia massiva, genérica ou indiscriminada; e serdo vedadas
praticas que comprometam os direitos fundamentais a liberdade de expressdo, a privacidade, a prote¢do integral e ao

tratamento diferenciado dos dados pessoais de criangas e adolescentes.

Agéncia Senado (Reprodugdo autorizada mediante citagao da Agéncia Senado)

Saiba mais

W Plenério aprova a protecdo as criancas nas plataformas digitais

f13] sen.damarassives@senado.lag.br
ECA DIGITAL E APROVADD PELD SENADO

=) Senado aprova Estatuto Digital da Crianca e do Adolescente

> | 20:00

Proposicdes legislativas

PL 2628/2022 (Substitutivo-CD)
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